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æåíùèíû 
65%ìóæ÷èíû 

35%

Æåíùèíû è ìóæ÷èíû â âîçðàñòå 30 – 38 ëåò

%

моложе 60+



Öåíîâîé ñåãìåíò - Middle 
(ñðåäíèé)



ÏÐÎÈÇÂÎÄßÒÑß 

100% - ÌÎÍÎÁÐÅÍÄ, 
ÊÎËËÅÊÖÈÈ ÎÁÓÂÈ 

ÒÎËÜÊÎ ÏÎÄ ÒÎÐÃÎÂÎÉ 
ÌÀÐÊÎÉ MILANA

È ÀÊÑÅÑÑÓÀÐÎÂ 

TM

Îòëàæåííàÿ àññîðòèìåíòíàÿ ìàòðèöà 
âûðàâíèâàåò Âàøè âûðó÷êè, èçáåãàÿ 
ñïàäîâ â îòäåëüíûå íåäåëè è ìåñÿöû

2 ãîäà ãàðàíòèè íà òîâàð

3 ìåñÿöà – ïîëíûé ñðîê îáíîâëåíèÿ 
êîëëåêöèè! 

100% íàïîëíåíèå ìàãàçèíà, çàêàç 
âñåãî ïåðå÷íÿ òîâàðíûõ ïîçèöèé ó 

îäíîãî ïîñòàâùèêà

1500 íàìåíîâàíèé îáóâè è 
àêñåññóàðîâ íàõîäèòñÿ â êàæäîì 

ñàëîíå MILANA

35%
20%

10%Ñasual

Classic

Active

Style

35%



ÏÐÎÄÓÊÖÈß ÊÎÌÏÀÍÈÈ

Îáóâü MILANA 
ïðåäñòàâëåíà ëèíèÿìè:

FASHION, CLASSIC, CASUAL, ACTIVE.
Âûïîëíåíà èç íàòóðàëüíûõ ìàòåðèàëîâ

è êîìïëåêòóþùèõ. 
Âñå íîâèíêè ìîæíî

ïîñìîòðåòü â èíñòàãðàì: 
@milana.shoes











ÒÅÕÍÎËÎÃÈÈ

LIGHT SOLE

ËÅÃÊÀß ÏÎÄÎØÂÀ

FLEX SOLE
ÃÈÁÊÀß ÏÎÄÎØÂÀ

Óëüòðàãèáêàÿ è ìÿãêàÿ ïîäîøâà

Ñúåìíàÿ ìÿãêàÿ ñòåëüêà, ïðèíèìàþùàÿ ôîðìó ñòîïû. 
Òåõíîëîãèÿ ïîçâîëÿåò óõàæèâàòü çà îáóâüþ, à ïðè 
íåîáõîäèìîñòè ëåãêî çàìåíèòü ñòåëüêó íà èíäèâèäóàëüíóþ

REMOVABLE FOOTBED
ÑÚÅÌÍÀß ÑÒÅËÜÊÀ

Ìÿãêàÿ ñòåëüêà Soft Foam ñ ýôôåêòîì ïàìÿòè ïîëíîñòüþ 
ïîâòîðÿåò ðåëüåô ñòîïû è ñîçäàåì ìàêñèìàëüíûé êîìôîðò

SOFT FOAM
ÌßÃÊÀß ÑÒÅËÜÊÀ

ÊÎÍÒÐÎËÜ ÂËÀÆÍÎÑÒÈ

ORTHOLITE

Èííîâàöèîííàÿ ìåìáðàííàÿ òêàíü ðàñïîëîæåíà ìåæäó 
âåðõîì îáóâè è ïîäêëàäêîé, îáåñïå÷èâàåò ñîõðàíåíèå 
òåïëà è ïðåäîòâðàùàåò ïîïàäàíèå âëàãè âíóòðü, ïðè ýòîì
îáëàäàåò âûñêîé âîçäóõîïðîíèöàåìîñòüþ

TEX MEMBRANE
ÌÅÌÁÐÀÍÍÀß ÒÊÀÍÜ 









ÏÎÄÁÎÐ ÏÎÌÅÙÅÍÈß



ÇÀÏÓÑÊ ÌÀÃÀÇÈÍÀ



ÀÂÒÎÌÀÒÈÇÀÖÈß 
ÁÈÇÍÅÑÀ

Êîðïîðàòèâíàÿ ERP ñèñòåìà, 
ñèíõðîíèçàöèÿ ñïðàâî÷íèêîâ, öåí, 
äîêóìåíòîâ, ôîòîãðàôèé òîâàðà, 

êàðò ëîÿëüíîñòè 

Ïîäêëþ÷åíèå ê ñèñòåìå 
÷åñòíûé çíàê

Ðåãóëÿðíûå ïîñòàâêè òîâàðà 
ñ ñîáëþäåíèåì ãðàôèêà ñåçîííîñòè 

Àâòîìàòè÷åñêàÿ ïîðàçìåðíàÿ
 ïîäñîðòèðîâêà òîâàðà  



Áåñïëàòíîå îáó÷åíèå ïåðñîíàëà 
â öåíòðàëüíîì îôèñå êîìïàíèè

Áåñïëàòíàÿ ñòàæèðîâêà ïåðñîíàëà 
â ëó÷øèõ ìàãàçèíàõ ðîçíè÷íîé ñåòè

Àòòåñòàöèÿ ïåðñîíàëà, êîíòðîëü êà÷åñòâà 
ïî ñèñòåìå «Òàéíûé ïîêóïàòåëü»

Ïðåäîñòàâëåíèå ïîëíîãî êîìïëåêñà 
ñòàíäàðòîâ è îáó÷àþùèõ ïîñîáèé 

ïî îðãàíèçàöèè ðàáîòû 
ôèðìåííîãî ðîçíè÷íîãî ìàãàçèíà 

MILANA â îáëàñòè ïðîäàæ, ìàðêåòèíãà,
 ìåð÷àíäàéçèíãà, ðàáîòû ñ ïåðñîíàëîì, 

ðàáîòû ñ ïðîäóêòîì

ÎÐÃÀÍÈÇÀÖÈß ÏÐÎÄÀÆ 
È ÎÁÓ×ÅÍÈÅ ÏÅÐÑÎÍÀËÀ





PR ÏÎÄÄÅÐÆÊÀ

20 000 000 
÷åëîâåê

 îõâàò ïî Ðîññèè



ÁËÎÃÃÅÐÛ

15 000 000 
÷åëîâåê

 îõâàò ïî Ðîññèè



$40 000 3 000 000

$85 000
6 500 000



31 000

15 500

9 500

3 200

626

300 

3 200

626

66

460

300

6000

300

2356 250

1160 313

712 794

235 625

47 125

23 563

235 625

47 125

5000

35 344

23 563

23 563

0

450 000

22

130 000 10 000 000

22



1. Ïîäà÷à çàÿâëåíèÿ îá îòêðûòèè ìàãàçèíà

4. Ñîñòàâëåíèå ñìåòû èíâåñòèöèîííûõ ðàñõîäîâ è 
êàëåíäàðíîãî ïëàíà ðàáîò ïî îòêðûòèþ ìàãàçèíà. 
Ïîìîùü â ïîëó÷åíèè êðåäèòà, ñîñòàâëåíèè áèçíåñ-
ïëàíà, ðàñ÷åò ñðîêîâ îêóïàåìîñòè, ðàñ÷åò cash-flow 

ÝÒÀÏÛ 
ÑÎÒÐÓÄÍÈ×ÅÑÒÂÀ

Â ÐÀÌÊÀÕ ÑÕÅÌÛ ÔÐÀÍ×ÀÉÇÈÍÃÀ ÊÎÌÏÀÍÈß 
MILANA ÁÅÐÅÒ ÍÀ ÑÅÁß ÔÓÍÊÖÈÈ 

ÑÎÏÐÎÂÎÆÄÅÍÈß ÁÈÇÍÅÑÀ ÔÐÀÍ×ÀÉÇÈ Ñ 
ÌÎÌÅÍÒÀ ÏÐÈÍßÒÈß ÐÅØÅÍÈß ÎÁ ÎÒÊÐÛÒÈÈ 

ÌÀÃÀÇÈÍÀ:

2. Ïîäáîð ïîìåùåíèÿ, ñîãëàñîâàíèå BTS êîììåð÷åñêèõ 
óñëîâèé àðåíäû, ïðîâåðêà äîãîâîðîâ, ïîäïèñàíèå 

äîãîâîðîâ àðåíäû

3. Çàêëþ÷åíèå äîãîâîðîâ ôðàí÷àéçèíãà: 
ïðåäâàðèòåëüíûé äîãîâîð êîììåð÷åñêîé êîíöåññèè, 
äîãîâîð êîììåð÷åñêîé êîíöåññèè, äîãîâîð ïîñòàâêè 
òîâàðîâ, äîãîâîð ïîñòàâêè îáîðóäîâàíèÿ è ðåêëàìû.

5. Ôîðìèðîâàíèå çàêàçà ïî êîðïîðàòèâíîé 
àññîðòèìåíòíîé ìàòðèöå

6.Ðàçðàáîòêà àðõèòåêòóðíî-ñòðîèòåëüíîãî ïðîåêòà

7. Îðãàíèçàöèÿ ïðîèçâîäñòâà òîðãîâîãî îáîðóäîâàíèÿ, 
çàêóïêà îñâåòèòåëüíîãî îáîðóäîâàíèÿ, èçãîòîâëåíèå 

âûâåñêè, ïðèîáðåòåíèå êîìïüþòåðíîãî îáîðóäîâàíèÿ 

8. Ìîíòàæ òîðãîâîãî è êîìïüþòåðíîãî îáîðóäîâàíèÿ â 
ìàãàçèíå. Íàñòðîéêà èíôîðìàöèîííîé ñèñòåìû

9. Îáó÷åíèå óïðàâëÿþùåãî ìàãàçèíà âñåì áèçíåñ-
ïðîöåññàì, â òîì ÷èñëå îðãàíèçàöèîííûì è 
íîðìàòèâíî-ïðàâîâûì ñòàíäàðòàì çàïóñêà è 

ôóíêöèîíèðîâàíèÿ ìàãàçèíà. Îáó÷åíèå ïåðñîíàëà 
ìàãàçèíà ñòàíäàðòàì ìåð÷åíäàéçèíãà, ïðàâèëàì ðàáîòû 
ñ 1Ñ 8, òåõíîëîãèÿì ïðîäàæ, ñòàíäàðòó âíåøíåãî âèäà 

(áåñïëàòíî)

10. Ïîñòàâêà òîâàðà. Ïîñòàâêà ðåêëàìíûõ ìàòåðèàëîâ, 
óíèôîðìû

11. Òîðæåñòâåííîå îòêðûòèå ìàãàçèíà! 

12. Òåêóùåå ñîïðîâîæäåíèå ðàáîòû ìàãàçèíà. Êîíòðîëü 
ñîáëþäåíèÿ ñòàíäàðòîâ ôèðìåííîé òîðãîâëè.



ÐÀÇÄÅËÈÒÅËÜÍÀß ÂÅÄÎÌÎÑÒÜ

·  Àðõèòåêòóðíî-ñòðîèòåëüíûé ïðîåêò 
(ïî íåîáõîäèìîñòè)

·  Ïðîåêò âåíòèëÿöèè, êîíäèöèîíèðîâàíèÿ, 
îòîïëåíèÿ (ïî íåîáõîäèìîñòè)

·  Ïðîåêò ýëåêòðè÷åñòâà (ïî íåîáõîäèìîñòè)

·  Ïðîåêò ïðîòèâîïîæàðíîé ñèñòåìû (ïî íåîáõîäèìîñòè)



ÒÐÅÁÎÂÀÍÈß Ê ÔÐÀÍ×ÀÉÇÈ

Ó



ÏÎ ÂÎÏÐÎÑÀÌ ÔÐÀÍ×ÀÉÇÈÍÃÀ 
ÂÛ ÌÎÆÅÒÅ ÎÁÐÀÒÈÒÜÑß:

Franch@milana-shoes.ru 

ÄÅÍÈÑ ÍÈÊÎËÀÅÂ

ÀËÅÊÑÅÉ ÑÀÔÎÍÎÂ

Virtual Card 

Ðóêîâîäèòåëü îòäåëà 
ôðàí÷àéçèíãà

Virtual Card 



ÒÅËÅÔÎÍ / ÔÀÊÑ: 
+7 (495) 215-24-41 
(ìíîãîêàíàëüíûé) 




